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Progetto Themis, grande partecipazione degli operatori
pugliesi

notizia pubblicata  17 Dicembre 2020 alle ore 10:30 nella categoria Turismo

Grande partecipazione ai 2 workshop digitali, uno per gli operatori di Bari e l’altro per gli operatori della

zona di Manfredonia, organizzati nell’ambito del progetto Interreg Greece Italy 2014/2020, denominato

THEMIS, e destinati a operatori, aziende e imprese che intendono entrare a far parte, appunto, del

network territoriale.

THEMIS è il ‘marchio ombrello’ sotto il quale sono stati creati pacchetti turistici tematizzati e si stanno

promuovendo nuove rotte crocieristiche verso i porti minori di Puglia e Grecia. Sono in corso i primi lavori

per la realizzazione di piccoli ‘terminal’ e già dallo scorso mese sono stati avviati corsi di formazione

gratuiti per il personale operante nei porti dell’AdSP MAM, al fine di migliorare il livello dei servizi offerti

(corsi di inglese e sulla security), oltre ad attività di incoming e outgoing della CCIAA di Bari atte a

coinvolgere nuove compagnie di crociera di lusso italiane e greche nei pacchetti turistici delineati. Il

progetto è co-finanziato dall’UE, Fondo Europeo di Sviluppo Regionale (F.E.S.R.) e da fondi nazionali

della Grecia e dell’Italia.

Simona De Santis e Marialeila Traversa, per AdSP MAM, Lead Partner del Progetto, hanno introdotto

l’incontro presentando il progetto e le attività portate avanti in questi mesi dall’Autorità di Sistema portuale

e dai diversi partner pugliesi e greci, nonostante le difficoltà del momento legate al Covid-19 per il settore

turistico.

Alessandra Viscito per Ediguida srl, l’azienda che si sta occupando della comunicazione del progetto in



nome e per conto dell’AdSP MAM, ha illustrato le attività in corso volte a promuovere il brand Themis,

mentre Elena Salzano, CEO di inCoerenze srl ed esperta di marketing e comunicazione integrata, ha

presentato il network territoriale Themis che intende coinvolgere, nell’offerta di esperienze di charme e

itinerari esclusivi dedicati al crocierismo di lusso, le imprese aderenti del territorio che propongano almeno

un prodotto destinato al turista luxury.

Nel corso dei workshop si è puntata l’attenzione su quanto l’interlocutore desideri vivere l’esperienza del

viaggio, supportato da servizi di valore. Quando si parla di prodotto destinato al target luxury, non si deve

pensare necessariamente ad un prodotto di lusso ma a qualcosa di unico, autentico, un’esperienza che

dia valore aggiunto. Prodotti che raccontino il territorio e l’azienda, autenticità, attenzione per i dettagli,

comunicabili, tracciabili e in lingua.

A monte del progetto Themis, c’è stata proprio una analisi della domanda del turista crocierista, dalla quale

è emerso che le esperienze preferite sono di brevissima durata (dalle 2 alle 4 ore di itinerario). Il progetto

intende attrarre crociere che sostino nei porti minori pugliesi per una notte, così da permettere agli utenti di

cenare o allontanarsi per visite o escursioni nel giro di una giornata. L’obiettivo è cercare di far incontrare

le offerte del territorio e l’offerta delle compagnie di crociera con la domanda del turista di questo genere,

che Themis sta cercando di coinvolgere il più possibile, targetizzando al meglio l’ambito, nell’ottica di

amplificare la bellezza del territorio, amplificando la rete del territorio.

Sono state delineate ipotesi di percorsi turistici alla scoperta, ad esempio, di frantoi e cantine, tour per

raccontare i forni antichi o i caseifici. Non mancano esperienze in lussuosi centri benessere spa in grotta,

in ipogei ristrutturati, escursioni naturalistiche a cavallo o in bike, birdwatching, passeggiate con esperti per

la raccolta e cottura di erbe spontanee. https://themis.adspmam.it/it/il-network/
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