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La Tunisia rafforza il proprio posizionamento sul mercato italiano puntando su un’offerta sempre
pit diversificata e orientata all’esperienza. E il messaggio al centro dell’evento ‘Tunisia: Beyond
Tourism, A Land of Flavours’. Un appuntamento che ha riunito istituzioni, operatori turistici,
compagnie aeree e media per raccontare I'evoluzione della destinazione: non piu solo prodotto
balneare, ma un sistema articolato di esperienze che spaziano dal turismo culturale all’outdoor,
fino all’enogastronomia e all’agriturismo, segmenti oggi in forte crescita. L’evento si € svolto presso
la Residenza dell’Ambasciata di Tunisia a Roma, cornice esclusiva che ha accolto gli ospiti in un
contesto elegante e rappresentativo.

Ad aprire i lavori il saluto istituzionale di Med Hedi Chihaoui, Incaricato d’Affari dell’Ambasciata di
Tunisia in Italia, seguito dall'intervento di Karim Jatlaoui, rappresentante del’ONTT in Italia a
Milano, che ha illustrato le linee strategiche di sviluppo della destinazione, sempre piu orientate alla
valorizzazione delle identita locali e alla costruzione di esperienze autentiche.

Tra i driver principali del rilancio, il rafforzamento della connettivita aerea — con il contributo
di Tunisair e I'intervento di Nadim Ounali, Marketing Manager Italia — e lo sviluppo di prodotti



